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M
uJeR es una iniciativa de Fundación Capital 

financiada por el Fondo Internacional de Desarrollo 
Agricola. Tiene com

o objetivo facilitar el acceso y uso 
de servicios financieros a m

ujeres jóvenes rurales 
adecuados a sus necesidades, capacidades y características, los 
cuales les permitan construir, mejorar y proteger sus activos, 
generando así un círculo virtuoso que les permita salir de la pobreza.
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M
ÉXICO

OAXACA

¿Por qué m
ujeres  

jóvenes rurales?

Sistematización MuJeR México 

119 m
illones de habitantes, de 

los cuales el 51%
 so

n M
ujeres. 

%
 de la po

b
lació

n que vive en zo
na rural: 22.2%

%
 de po

b
reza 

en zo
na rural: 60%

 de los habitantes de zonas rurales viven en condición de pobreza en 
M

éxico; la tasa de pobreza extrem
a en zonas rurales es del 17.4%

  

%
 de pobreza de m

ujeres 
en zo

nas rurales:  
62.1%

 
vive en condición de 
pobreza.

S
e estim

a que en 2012, 8.5 m
illones de m

ujeres rurales vivían en condiciones de 
pobreza m

ultidim
ensional. 

En M
éxico residen 14 m

illones de m
ujeres en localidades rurales; lo que equivale 

al 22.8%
 de la población fem

enina del país.

S
egún la EN

O
E, una de cada tres m

ujeres rurales reside en los estados de 
Veracruz, C

hiapas, O
axaca y M

éxico.

O
axaca es uno

 de lo
s estado

s m
ás po

b
res del país: 

el 66,4%
 de la población vive en situación de pobreza. 

El 7.7%
 de las m

ujeres rurales m
exicanas, vive en O

axaca.

O
axaca cuenta con 3.9 m

illones de habitantes y el 23%
 de su población vive en zonas 

rurales; el 52.3%
 de las m

ujeres oaxaqueñas viven en localidades rurales m
enores a 

2,500 habitantes .

En O
axaca, la población de 15 a 29 años asciende a 989,020 habitantes, lo que 

representa el 24.9%
 de la población total del estado. El 52.4%

 de la población de 15 a 
29 años en O

axaca son m
ujeres (518,548) 
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Los principales ingresos que reciben las 
m

ujeres jóvenes están diferenciados por su 
ciclo de vida, su independencia económ

ica 
y el sector en el que desarrollen sus 
actividades productivas. Las m

ujeres sin 
hijos que viven con sus padres no reciben 
ingresos constantes, m

uchas trabajan en 
negocios fam

iliares sin ninguna rem
uneración 

económ
ica y otras reciben una pequeña 

asignación sem
anal  de sus padres.  A

lgunas 
consiguen em

pleos por m
edio tiem

po para 
poder estudiar, pero aunque eso les perm

ite 
percibir un ingreso m

ás estable, las ofertas 
laborales en la región son escasas.
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Las mujeres jóvenes rurales 
del estado de OAXACA

A
lgunas m

ujeres reciben rem
esas desde 

el extranjero, las cuales representan gran 
parte de sus ingresos. Estos recursos son 
utilizados principalm

ente para m
anutención, 

pero tam
bién para inversión y m

ejoram
iento 

y/o construcción de vivienda. 

Las m
ujeres con negocios pequeños tienen ingresos 

diarios pero irregulares, que deben utilizar para 
reinvertir en el negocio y para cubrir sus necesidades. 

M
uchas m

ujeres jóvenes se vinculan a grupos de 
crédito m

otivadas por fam
iliares m

ayores. En algunos 
casos, padres de fam

ilia que tienen m
al historial 

crediticio, les piden a sus hijas que soliciten los 
créditos a su nom

bre, ya que a ellos les puede ser 
negado. 

Las jóvenes que adquieren créditos obtienen una 
cuenta de ahorro y en m

uchos casos las entidades 
financieras, en particular las cooperativas de ahorro 
y préstam

o, les im
ponen una cuota de ahorro 

obligatorio. S
in em

bargo no son conscientes de 
tener esta cuenta y aún m

enos de estar ahorrando 
en ella (confunden el ahorro con el pago de la cuota 
del crédito). Por eso generalm

ente la cuenta queda 
inactiva después de term

inado el crédito. 

El ahorro inform
al es m

ás com
ún, pero generalm

ente 
se realiza para tener dinero para el consum

o, m
ás que 

com
o una m

edida de prevención.

1.2.

3.4.5.6.
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¿Qué hicimos 
en México?

En M
éxico el proyecto M

uJeR
 se im

plem
entó en alianza con la C

ooperativa de 
A

horro y C
rédito A

C
R

EIM
EX

, una entidad financiera reconocida por su solidez 
financiera y su fuerte com

prom
iso social, con am

plia cobertura en O
axaca, uno 

de los Estados m
ás pobres  del país. Esta alianza se generó por el m

arcado 
interés que tenía A

C
R

EIM
EX

 en incorporar a m
ujeres jóvenes en condición de 

vulnerabilidad com
o socias, y en fidelizar a las jóvenes que ya eran socias. 

C
on esta sinergia se buscó desarrollar una estrategia para prom

over un m
ayor 

y m
ejor acceso a productos financieros de parte de m

ujeres jóvenes rurales y 
m

ejorar su salud financiera, que al m
ism

o tiem
po resultara viable operativa y 

com
ercialm

ente para A
C

R
EIM

EX
.

NÚMERO DE MUNICIPIOS: 
13 m

unicipio
s de O

axaca y 1 de P
ueb

la:  H
uajuapan de León, Tlaxiaco, 

Tlacolula, Zim
atlán, O

cotlán, M
iahuatlán, Pochutla, H

uatulco, Zaachila, Etla, S
alina 

C
ruz, C

om
itancillo, Juchitán en O

axaca y Tehuacán, P
uebla.

ALCANCE: 
P

articipantes (incluyendo
 estudiantes): 863

 participantes

DATOS DEMOGRÁFICOS:
E

dades de participantes: Las participantes del proyecto tenían entre 18 y 29 
años de edad. La edad prom

edio de las participantes es de 22 años.

Tipo
s de actividades eco

nó
m

icas: El 80 %
 de las participantes eran 

estudiantes de nivel m
edio superior y el 20%

 restantes, eran am
as de casa y/o 

m
icroem

presarias.
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Fases del Proyecto
R

evisión de literatura.
B

úsqueda de socio  
estratégico. 
D

iagnóstico y taller de 
co-creación para delinear la 
estrategia a seguir. 
S

e eligió com
o socio  

estratégico a A
C

R
EIM

EX. 

MAYO 2017 
DICIEMBRE 2017

D
iseño de una estrategia orientada 

a fom
entar el acceso inform

ado 
al crédito grupal por parte de las 
jóvenes rurales y a incentivar el 
uso de la cuenta A

horram
ás & m

ás 
por parte de las jóvenes que ya 
la tenían. S

e tenía previsto que la 
im

plem
entación de esta estrategia 

estaría a cargo de los asesores 
de crédito de A

C
R

EIM
EX y utilizar 

tecnologías digitales para la form
a-

ción de capacidades financieras. 
S

e im
parten talleres de com

unica-
ción asertiva para que los aseso-
res de crédito puedan llegar de 
m

anera m
ás efectiva a las jóvenes 

rurales.
A

C
R

EIM
EX crea un producto de 

crédito grupal para grupos que 
integran m

ujeres jóvenes rurales, 
que ofrece condiciones preferen-
ciales.    

ENERO 2018 
JUNIO 2018

D
adas las dificultades encontradas 

para la im
plem

entación de la estra-
tegia de capacitación diseñada.
S

e procede a ajustar esta estra-
tegia, enfocándola en m

ejorar 
los hábitos financieros y pro-
fundizar la inclusión financiera 
de las jóvenes socias de la 
cooperativa. 
S

e organizan sesiones de ca-
pacitación en las sucursales de 
A

C
R

EIM
EX o en las com

unidades 
(si habían al m

enos 5 jóvenes 
interesadas) im

partidas por facilita-
dores de Fundación C

apital. En las 
capacitaciones adem

ás de forta-
lecer las capacidades financieras 
se trabajan tem

as de em
podera-

m
iento.

AGOSTO 2018 
FEBRERO 2019

S
e fortalecen las capacidades 

financieras de estudiantes 
de entidades de estudio

s 
superio

res en zo
nas rurales 

de O
axaca y se prom

ueve 
el acceso y uso inform

ado de 
productos financieros. 
Inicialm

ente sólo se presentó el 
producto de ahorro de A

C
R

E-
IM

EX y a partir de enero 2019 
se em

pezó a inform
ar sobre 

otros productos financieros 
existentes en la zona de inter-
vención, que respondían a las 
necesidades de las jóvenes. 
A

C
R

EIM
EX crea un nuevo  

producto de crédito para  
jóvenes estudiantes.

OCTUBRE 2018 
ABRIL 2019

Transferencia de la 
m

etodología de form
ación 

de capacidades financieras a 
A

C
R

EIM
EX para que pueda 

seguir im
plem

entándola en 
sus sucursales.

JULIO 2019 
AGOSTO 2019
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Metodología

PARA SOCIAS DE ACREIMEX
S

e establecieron dos sesiones de capacitación 
presenciales ofrecidas por un facilitador en las 
oficinas de A

C
R

EIM
EX

, o en las com
unidades,  

si habían al m
enos 5 jóvenes interesadas. El 

contenido de estas capacitaciones fue el siguiente: 

1. DURANTE LA PRIMERA SESIÓN

S
e hacen dinám

icas orientadas al reconocim
iento de las jóvenes de sus capacidades, y 

su em
poderam

iento. 

S
e habla sobre la im

portancia del ahorro y se m
otiva a las jóvenes a establecer 

m
etas de ahorro y se las  visualiza en el árbol de m

etas. Luego se las orienta en el 
establecim

iento de un plan de ahorro para alcanzar las m
etas. 

S
e explica cóm

o funciona la cuenta de ahorro A
horram

ás & M
ás (que todas las socias 

de A
C

R
EIM

EX
 tienen) y los beneficios de utilizarla. 

Finalm
ente se entrega una tableta a cada socia para que pueda com

pletar LIS
TA

 
Express  en su hogar y devolverla unos días después, cuando fuera a depositar su 
ahorro en su cuenta.

2. DURANTE LA SEGUNDA SESIÓN:

S
e revisa el avance en el cum

plim
ientos de las m

etas de ahorro de las participantes y 
quienes llevan el dinero, pueden realizar el depósito en su cuenta.

S
e inform

a sobre el funcionam
iento de las aplicaciones “Tus cuentas” y “Tu ahorro”, 

desarrolladas por Fundación C
apital para que las jóvenes puedan llevar un m

ejor 
control de sus ingresos y gastos, y cum

plir m
etas de ahorro, y las orienta para que las 

descarguen en sus teléfonos celulares. 
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PARA ESTUDIANTES DE LICENCIATURA
S

e estableció relación con 6 instituciones de 
educación superior (universidades e institutos 
tecnológicos) interesados en que se fortalecieran 
las capacidades financieras de sus alum

nas. En este 
contexto, se ofrecieron talleres de capacitación a 
los que las alum

nas interesadas podían asistir. Los 
tem

as y m
etodologías utilizados en estas sesiones de 

capacitación fueron sim
ilares a los de la capacitación 

para las socias de A
C

R
EIM

EX
, con las siguientes 

diferencias: 

1. DURANTE LA PRIMERA SESIÓN

S
e presentan las características de la cuenta A

horram
ás & M

ás de A
C

R
EIM

EX
, 

y 2 billeteras electrónicas/cuentas digitales (Transfer B
anam

ex y C
uenta D

igital 
B

ancom
er) que ofrecen condiciones favorables a las jóvenes, ya que perm

iten hacer 
varias transacciones desde el celular y a bajo costo. Tam

bién se indica cóm
o acceder 

a estos productos y las ventajas de usarlos. En caso que las jóvenes estuvieran 
interesadas en aperturar Transfer B

anam
ex o la C

uenta D
igital B

ancom
er, se las ayuda 

a hacerlo. S
i las jóvenes ya tienen una cuenta de ahorros en otra entidad financiera, 

se les explica los usos que pueden darle (ahorro, pago de servicio, etc). S
e abre un 

concurso entre las participantes de cada grupo de capacitación para incentivar el uso 
de las cuentas de ahorro. 

2. DURANTE LA SEGUNDA SESIÓN:

S
e intercam

bian experiencias sobre el cum
plim

iento de las m
etas de ahorro o el uso 

de las cuentas. Las jóvenes presentan evidencias de la apertura de la cuenta de 
ahorros/billetera electrónica y/o los m

ovim
ientos realizados. 

Inicialm
ente sólo se presentaba a las estudiantes la cuenta A

horram
ás & M

ás de A
C

R
EIM

EX
. S

in em
bargo, si bien m

uchas participantes m
anifestaron interés en abrir esa cuenta 

para ahorrar, siendo A
C

R
EIM

EX
 una cooperativa de ahorro y crédito, solicita una cuota de m

em
bresía equivalente aproxim

adam
ente a U

S
D

 25, m
onto que resulta m

uy elevado 
para jóvenes estudiantes del área rural. Eso desm

otivó a m
uchas jóvenes a abrir la cuenta. Por ello se em

pezaron a presentar otros productos financieros que respondieran a los 
requerim

ientos de las estudiantes. 
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Resultados
EN TÉRMINOS DE INCREMENTO DE CAPACIDADES

EN TÉRMINOS DE INCLUSIÓN FINANCIERA

C
asi no la usa: 

14.96%

A
horro: 34.64%
17.32%

 para 
im

previstos
17.32%

 para 
m

eta de ahorro 
establecida

EN TÉRMINOS DE ADECUACIÓN DE PRODUCTOS FINANCIEROS  
A LAS NECESIDADES DE LAS MUJERES JÓVENES RURALES
ACREIM

EX creó dos nuevos productos de crédito, uno grupal para m
ujeres jóvenes de localidades rurales, que 

ofrece condiciones preferenciales  y AcreiEm
prende M

JR, dirigido a estudiantes universitarias .

EL 62%  
de las participantes 
encuestadas m

anifestaron 
haber aprendido la 
im

portancia de ahorrar.

EL 22%
  

se trazó y 
em

pezó a 
cum

plir una 
m

eta de ahorro.

EL 37%
  

em
pezó a 

llevar un 
registro de 
sus gastos.

EL 62%  
em

pezó a 
ahorrar en  
sus casas

EL 39%  
afirm

a ahorrar 
entre 5 y 15 
U

S
D

 al m
es.

45% de las socias de 
A

C
R

EIM
EX

 que tom
aron la 

capacitación com
enzaron a 

utilizar su cuenta de ahorro.

EL 88.6%  de las estudiantes encuestadas  
ya tenían una cuenta de ahorros antes de la 
capacitación y 11.4%

 abrieron una cuenta 
bancaria después de recibir la capacitación.

¿P
ara qué usan las participantes su cuenta b

ancaria? 

P
ara com

pras: 
1.97%

O
tros: 1.97%

S
ólo para recibir 

transferencias: 
46.46%

P. 10

699 MUJERES
 jóvenes rurales fortalecieron sus 

capacidades financieras (com
pletaron la capacitación).

A
 partir de una encuesta realizada a 307 participantes se pudo observar que:
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Testimonios 
de participantes

Te presentam
os a 

LEYDI GRECIA  
MÉNDEZ JUÁREZ

E
dad

26 años

E
stado

 C
ivil

C
asada

F
am

ilia/H
ijo

s

2 hijos m
enores

Lo
calidad

S
anta C

ruz H
uatulco 

R
espo

nsab
ilidades

C
uidar de sus hijos y atender su negocio

A
ctividad E

co
nó

m
ica

Venta de com
ida.

“A
 partir del curso, aprendí la 

im
portancia de ponerm

e m
etas de 

ahorro, ahora deposito el dinero en 
las cuentas de m

is hijos, en prom
edio 

ahorro 1 usd a la sem
ana”
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Testimonios 
de participantes

Te presentam
os a 

ESPERANZA ISABEL  
GÓMEZ RUIZ

E
dad

27 años

E
stado

 C
ivil

S
oltera

F
am

ilia/H
ijo

s

2 hijos m
enores

Lo
calidad

S
anta M

aría H
uatulco 

R
espo

nsab
ilidades

C
uidar de sus hijos y su m

adre, venta de 
com

ida

A
ctividad E

co
nó

m
ica

Venta de com
ida.

“C
on el taller aprendí a adm

inistrarm
e, a 

invertir y hacer buen uso de los créditos, 
tam

bién a ahorrar.” 
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Testimonios 
de participantes

Te presentam
os a 

JESSICA 
ITZEL GARCÍA

E
dad

20 años

E
stado

 C
ivil

S
oltera

Lo
calidad

S
antiago S

uchilquitongo, Etla 

R
espo

nsab
ilidades

Estudiante de Ingeniería en gestión em
presarial. 

Instituto Tecnológico del Valle de Etla

“Con base en lo que vi en los talleres, 
im

plem
enté una m

ecánica en m
i casa 

junto con m
i m

am
á y m

i herm
ana; 

nosotros teníam
os una alcancía vacía, 

prim
ero nos trazam

os una m
eta, que era 

construir una bardita para que no entrara 
el agua a m

i casa…
 entonces cada una 

nos pusim
os un m

onto que pudiéram
os 

ahorrar, el m
onto fue de 10 pesos y m

i 
herm

ana, por ejem
plo es un poco que le 

gusta llevar el control de las personas, 
entonces ella se encargaba de registrar 
cuándo y quién daba sus 10 pesos…

 
se logró cum

plir, ahorita ya tenem
os la 

bardita en m
i casa y fue durante 3 m

eses 
que estuvim

os trabajando eso”.
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Aprendizajes de la  
implementación

P
ara pro

m
o

ver el relevo
 generacio

nal en una C
o

o
perativa de A

ho
rro

 y 
C

rédito
, es necesario

 que la o
ferta de pro

ducto
s y servicio

s respo
nda a 

las necesidades de las m
ujeres jó

venes que viven en zo
nas rurales.

A
 pesar del interés y los esfuerzos de A

C
R

EIM
EX

 por incluir com
o socias 

a m
ujeres jóvenes de zonas rurales, o fidelizar a las que ya son socias, los 

resultados no han sido tan buenos com
o se esperaba. Los m

otivos de ello son 
varios: 

Tratándose de una cooperativa de ahorro y crédito, es necesario pagar 25 
U

S
D

 de cuo
ta de aso

ciació
n, lo que representa una barrera de acceso para 

jóvenes que están interesadas en productos de ahorro.  

Las jóvenes rurales no sólo necesitan productos financieros para ahorrar, sino 
que tam

bién necesitan un producto que les perm
itan hacer transacciones 

fácilm
ente y a un m

enor costo. En el caso de las cuentas de ahorro de 
A

C
R

EIM
EX

, las jóvenes deben desplazarse a las sucursales para hacer 
transacciones o buscar los cajeros autom

áticos. Tanto las sucursales com
o 

los cajeros por lo general están sólo en las cabeceras m
unicipales y no todas 

las cabeceras tienen cajeros. A
dicionalm

ente, pocos com
ercios aceptan 

la tarjeta débito de A
C

R
EIM

EX
, ya que no tiene la franquicia de VIS

A
 o 

M
A

S
TER

C
A

R
D

.  

Los trám
ites para acceder a créditos pueden llegar a ser lentos, lo que 

desm
otiva a potenciales clientes. 

S
i bien el nuevo producto de crédito grupal logró atraer a algunas jóvenes 

rurales, se evidencia que este producto tiene m
ayor dem

anda entre m
ujeres 

m
ayores de 30 años, las cuáles es m

ás probable que tengan una iniciativa 
productiva propia.

I.

II.

III.

IV
.



Para la implementación de programas de educación financiera se 
requiere una estrecha relación entre la entidad financiera y sus clientas  
A

 pesar de los esfuerzos de A
C

R
EIM

EX
 para ayudar a sus socias a m

ejorar su 
salud financiera, com

o parte de una estrategia de fidelización,  la respuesta a 
la convocatoria para las sesiones de capacitación no fue la esperada. Esto se 
debe en gran parte a que en la m

ayoría de las sucursales no existe una relación 
personalizada entre los asesores de crédito y sus clientas, y prácticam

ente todas 
las actividades se realizan desde la sucursal. La relación es aún m

ás débil con las 
socias jóvenes, ya que son socias relativam

ente nuevas. Este hecho, unido a las 
m

últiples ocupaciones de las jóvenes (cuidado de los niños, tareas del hogar y 
actividades productivas) dificultó la asistencia a los talleres. 

La combinación de soluciones digitales con capacitación presencial 
favorece un mayor  desarrollo de capacidades financieras
La com

binación de talleres presenciales con el uso de soluciones digitales, 
brinda m

ayor posibilidad de recordación de los tem
as tratados y genera confianza 

entre las participantes para com
partir dudas, com

entarios y retroalim
entación. La 

m
ayoría de m

ujeres jóvenes que participaron en las diferentes fases del proyecto 
declararon que las capacitaciones les fueron de gran utilidad, sobre todo para 
llevar el control de sus ingresos y gastos, para hacer un presupuesto, y para darse 
cuenta de la im

portancia del ahorro y del uso de productos financieros en alcanzar 
sus m

etas.

Existe una oportunidad de promover o profundizar la  inclusión 
financiera de las estudiantes de instituciones de educación superior
Tanto las instituciones de educación superior com

o sus alum
nas m

ostraron 
un am

plio interés por los talleres de form
ación de capacidades financieras. S

i 
bien el nivel de asistencia a los talleres fue elevado  y las apreciaciones de las 
participantes fueron m

uy positivas, se observan oportunidades de m
ejora para 

trabajar con este segm
ento de la población. En prim

er lugar es necesario tener 
en cuenta que los niveles de educación de estas jóvenes son generalm

ente 
superiores a los de las clientas de A

C
R

EIM
EX

 y están m
ucho m

ás fam
iliarizadas 

con la tecnología. Por eso se requieren estrategias de capacitación dinám
icas,  

interactivas y participativas. Por otra parte, el m
om

ento de vida de las estudiantes 
es diferente al de la m

ayoría de las clientas de A
C

R
EIM

EX
. Estas jóvenes tienen 

otras necesidades, intereses y aspiraciones. A
dem

ás, m
uchas de ellas ya tienen 

algún producto financiero, ya sea para recibir becas del gobierno o para recibir 
rem

esas de sus padres. Por este m
otivo, el tipo de inform

ación que requieren 
es diferente. S

i bien en este caso tam
bién es im

portante incentivar un m
ayor y 

m
ejor uso de estas cuentas, ya que la m

ayoría de las jóvenes retira todo el dinero 
cuando recibe la transferencia, tam

bién es im
portante m

ostrar a las jóvenes otros 
productos financieros y de banca m

óvil que les perm
iten hacer transacciones a un 

m
enor costo. 
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Las jóvenes prefieren productos financieros que no relacionan con 
entidades financieras. 
Entre las jóvenes de las instituciones de educación superior se encontró que 
varias utilizaban cuentas de ahorro de Elektra o C

oppel para la recepción de los 
giros enviados por sus fam

iliares (especialm
ente padres) para su sostenim

iento. 
Tanto Elektra com

o C
oppel son tiendas departam

entales que ofrecen créditos 
para la adquisición de m

ercancías y cuentas de ahorro adm
inistradas por sus 

respectivos bancos: B
anco A

zteca y B
ancoppel. M

uchas jóvenes adquieren 
esos productos por la facilidad en los trám

ites de apertura, com
parado con los 

procesos de otras instituciones financieras, y adem
ás porque se pueden realizar 

retiros y depósitos en todas las localidades donde las tiendas tienen presencia, 
brindando así una atención ágil y un am

plio horario de atención. A
dem

ás, m
uchas 

jóvenes com
ienzan a utilizar estos productos porque no lo asocian con entidades 

financieras. 
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Recomendaciones  
para escalamientos y
futuras implementaciones 
de MuJeR 

1. La oportunidad de trabajar con instituciones de educación superior
Existe un gran potencial para trabajar con instituciones de educación superior 
ubicadas en zonas que atienden a población de origen rural. Estas instituciones 
reconocen la im

portancia de la educación económ
ica y financiera, y están 

m
uy interesadas en que sus alum

nas m
ejoren sus capacidades financieras. 

A
dicionalm

ente, hay una gran dem
anda por propuestas m

etodológicas y pedagógicas 
innovadoras, que integren herram

ientas tales com
o soluciones digitales.

M
uchas de estas instituciones cuentan con carreras cuya base poblacional 

es m
ayoritariam

ente de m
ujeres provenientes de entornos rurales que usan 

frecuentem
ente productos y servicios financieros, principalm

ente para la 
recepción de giros de sus fam

iliares o becas del gobierno. Por consiguiente, este 
puede ser un canal m

uy apropiado para llegar a m
ujeres jóvenes rurales, que 

adem
ás de fortalecer sus capacidades financieras, necesitan un acceso inform

ado 
a productos financieros, o hacer un m

ejor uso de los productos que ya tienen. 

2. La continuidad del trabajo con jóvenes de ACREIMEX
A

l trabajar conjuntam
ente con A

C
R

EIM
EX

, se ha logrado transferirle herram
ientas 

y m
etodologías para llegar de m

anera m
ás efectiva a las m

ujeres jóvenes en 
entornos rurales, herram

ientas que ha venido im
plem

entando, tanto de la m
ano 

de FundaK
 com

o por su cuenta (ej: com
unicación asertiva con m

ujeres jóvenes 
rurales). Esto asegura la continuidad en la búsqueda de llegar a m

ás m
ujeres 

jóvenes, y de incluirlas com
o socias y fidelizarlas. S

in em
bargo, a pesar del interés 

y los esfuerzos de A
C

R
EIM

EX
 por llegar a este segm

ento de la población, es 
im

portante tom
ar en cuenta que ellas no sólo necesitan crédito, sino tam

bién 
productos de ahorro que no les exijan desplazam

ientos ni gastos adicionales, 
y productos que les perm

itan hacer transacciones (ej: transferencias o pago 
de servicios) a un m

enor costo y de m
anera m

ás fácil. Por ello, con el tiem
po 

A
C

R
EIM

EX
 deberá adecuar sus productos y servicios para llegar de m

anera m
ás 

efectiva a las m
ujeres jóvenes en zonas rurales.
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